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1.1.Tip

1.1.1. Aspectos generales

os de entidad

El perfil de las entidades editoras asociadas se mantiene basicamente estable

con relacién al afio 2005.

Entre las entidades mercantiles predominan las Sociedades Limitadas, 41%
sobre el total y 63% sobre entidades mercantiles. El 6% de otras entidades
mercantiles parece corresponder en todos los casos a auténomos. Finalmente,

un 35% son entidades sin animo de lucro.

Aunque se han producido dentro de ARCE algunas bajas y algunas nuevas
altas, vemos que las mismas no han tenido una incidencia relevante en el
tipo de entidad editora.

Tipo de entidad editora de las revistas

50%

0%

- .

Sociedad Anénima

Sociedad Limitada

[ .

Otras entidades

Sin dnimo de lucro

Il 2007

18%

21%

6%

35%

I 2005

17%

44%

6%

33%
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1.1.2. Tipo de entidad segin grupo tematico
Las entidades mas profesionalizadas (entendido como con mayor porcentaje de
estructuras empresariales —S.A., S.L.— son las pertenecientes a “Arquitectura,

Urbanismo y Disefio”, al igual que en 2005.

Tipo de entidad editora de las revistas de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”

100%

. I

0%

Sociedad Andnima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 17% 83% 0% 0%
B 2005 17% 83% 0% 0%

En el grupo temdtico de “Literatura y Libros” se ha producido un cambio
relativamente importante al disminuir en mas de un 30% las entidades sin animo
de lucro y aumentando, de manera significativa, las estructuras societarias.

Tipo de entidad editora de las revistas de “Literatura y Libros”

100%

50%
B e — —

o-
Sociedad Anénima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro

Il 2007 50% 25% 17% 8%

I 2005 40% 21% 0% 39%

Las revistas del grupo “Musica” varian en cambio, pues han pasado de ser
todas sociedades a representar ahora sélo un 73% de las mismas.

Tipo de entidad editora de las revistas de “Musica”

100%
50%
o el — -
Sociedad Anénima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 9% 64% 18% 9%
B 2005 33% 67% 0% 0%
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Las de “Arte”, igual que las de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”, se
mantienen estables.

Tipo de entidad editora de las revistas de “Arte”

100%

50%
o% [ .
Sociedad Anénima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 0% 90% 0% 10%
B 2005 0% 90% 0% 10%

“Arquitectura, Urbanismo y Disefio”y “Arte” siguen siendo los grupos de
revistas que mantienen una estructura mas empresarial, “Musica” ha descendido
ligeramente y ha aumentado, de manera significativa, el grupo de las revistas
de “Literatura y Libros”.

En una situacion intermedia nos encontramos con las revistas de “Critica de
la cultura” (53% sociedades, frente al 47% de entidades sin dnimo de lucro).

Tipo de entidad editora de las revistas de “Critica de la cultura”

50%
- j
Sociedad Andnima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 20% 33% 0% 47%
B 2005 20% 34% 0% 46%

Por el contrario, las de estructura mas asociativa o sin animo de lucro siguen
siendo las de “Artes escénicas” (75%).

Tipo de entidad editora de las revistas de “Artes escénicas”

100%
50%
o% B
Sociedad Anénima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 0% 0% 25% 75%
I 2005 0% 0% 25% 75%
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“Ciencias Sociales, Filosofia e Historia” (72%) y “Pensamiento y politica” (50%)
repiten practicamente los mismos porcentajes del afio 2005 en todos los casos.

Tipo de entidad editora de las revistas de “Ciencias Sociales, Filosofia e Historia”

100%

H

o RN
Sociedad Andnima Sociedad Limitada Otras entidades Sin dnimo de lucro
Il 2007 14% 14% 0% 72%
I 2005 18% 18% 0% 64%

Tipo de entidad editora de las revistas de “Pensamiento y politica”

100%

o NS

Sociedad Anénima

Sociedad Limitada

Otras entidades

Sin dnimo de lucro

Il 2007

20%

20%

0%

60%

B 2005

20%

20%

0%

60%

Estos datos, como veremos mas adelante, se siguen reflejando en la tirada.
Las revistas de estructura empresarial tienen una tirada mayor que las
organizadas como entidades sin animo de lucro.

1.2. Ingresos

El peso de la venta de ejemplares ha aumentado con relacién al afio 2005 en
6 puntos porcentuales, pero todavia supone menos de la mitad de los

in gresos

de las mismas.

La venta de ejemplares proporciona menos de la mitad de los ingresos reales

de las revistas.

El aumento en ventas supone el mismo porcentaje de disminucién del peso

de las subvenciones.
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Ingresos de las revistas

Otros
Subvenciones

Publicidad

Ventas
f f f f f f f f f 1
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Ventas Publicidad Subvenciones Otros
B 2005 41% 33% 24% 2%
Il 2007 47% 30% 18% 5%

Pese a ello, siguen dependiendo, en gran medida, para su supervivencia y
para la continuacién de su proyecto, de la publicidad (un 30% de sus
ingresos) y de las subvenciones (un 18%, practicamente).

Igualmente, y dentro de los ingresos provenientes de la venta de ejemplares,
las suscripciones siguen siendo clave, aunque varian en funcién de revistas y
grupos tematicos.

Consideramos de interés, visto que la estructura de ingresos se mantiene
basicamente estable —aunque con un dato a resaltar como es el aumento del
peso de las ventas y el volumen de las mismas—, traer aqui una de las
conclusiones planteadas por el reciente estudio realizado por la Fundacién
Alternativas en el que se indica que: Es necesario [...] crear una nueva linea
integral de ayudas sectoriales que tengan por objetivo principal la recuperacion
econdmica del sector (no la creacién de nuevos lazos de dependencia) y coordinen los
esfuerzos de la Administracién central con los de las autonomias.

Como veremos mas adelante, lo que ya sefaldbamos en 2005 cuando
deciamos que: Esta estructura de ingresos, sobre todo la partida referente a
subvenciones, puede situar a las revistas, de cara al futuro, en una situacién

compleja, especialmente a la hora de disponer de capital que les permita poder abordar
con cierta tranquilidad la adecuacion a la nueva realidad de la Sociedad de la
Informacion, el conocimiento y la cultura. Parece haberse cumplido al ver el
posicionamiento que las revistas han logrado en estos dos afos.
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Dentro de las otras posibles fuentes de ingresos nos encontramos con la
venta de contenidos. En el afio 2005 sélo un 7% de las revistas realizaban
alguna venta de los mismos. Como podemos comprobar, en dos afios la
situacién no ha mejorado.

Ventas de contenidos a otros

100%

80%

60%

40%

20%

0%
NS/NC
Il Paises 18% 76% 6%
[ Soportes 6% 69% 15%

1.3. Gastos

Los principales gastos de las revistas culturales se mantienen en sus pardmetros
bésicos estables y sin grandes variaciones con relacién al afio 2005,
exceptuando el gasto de impresiéon que aumenta en 14 puntos, aunque se ve
compensado con la minoracién del de preimpresién que casi disminuye en 6.

No parece, por lo tanto, que desde las revistas y de cara a un posible ajuste
de costes se hayan utilizado las posibilidades y ventajas que pueden aportar
en muchos casos tanto la impresién digital como la impresién bajo demanda
ya que es ésta la partida que ha aumentado de manera clara.

Principales gastos de las revistas

40%

30%

20% -

. I m =

ot - B mw
Personal Personal Instalaciones,
propio externo material... | Preimpresién | Impresién Distribucién | Promocién

Il 2007 25% 11% 7% 6% 37% 9% 5%
I 2005 31% 9% 11% 11,7% 23% 9% 5,3%
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1.4. Facturacion

No todos los tipos de revistas tienen el mismo volumen de facturacién. El
peso por tipo de revista varia sustancialmente, sobre todo cuando analizamos las
revistas de Arquitectura que aun habiendo descendido de manera importante
con relacién a 2005, siguen siendo las que mas peso aportan.

Facturacién media por tipo de revista
Bl 2007 I 2005

Millones

Facturaci6n por tipo de revista

2007 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 1.339.000 2.408.000
Arte 441.585 579.148
Musica 407.108 467.059
Cine, Fotografia y Audiovisual 263.801 445.578
Critica de la cultura 363.768 317.600
Literatura y Libros 182.290 307.350
Pensamiento y Politica 212.917 235.235
Artes escénicas 125.986 1183.33
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia  118.683 113.680
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Se ha producido una tendencia casi general, exceptuando “Critica de la
Cultura”y, en menor medida “Artes escénicas”y “Ciencias Sociales, Filosofia e
Historia”, a una disminucién de facturacién por revista y tipo, particularmente
llamativa la producida en “Cine, Fotografia y Audiovisual”. Ello guarda relacién
con las altas y bajas producidas en estos dos afios dentro de la propia
asociacion.

|"

Si ahora damos un segundo paso y analizamos cuél es el peso de cada tipo de
revista en la facturacion global de ARCE, la grafica y porcentajes resultantes
serian los siguientes:

Distribucién de la facturacién segiin tipo de revista

50%
40%

30%

20% -

10% -

0% -

Arquitectura, Cine, .. . . C. Sociales,
Urbanismo Arte Musica Fotografia y de |canct,:c|:ura theLEEtha Pe";arl?'lziiéﬂto esi\érrﬁeizas Filosofia e
y Disefio Audiovisual y Hibros y Folitica Historia
Il 2007 26% 14% 14% 1,7% 18% 8% 14% 1,5% 2,8%
I 2005 49% 12% 9% 9% 6% 6% 5% 2% 2%

“Arquitectura, Urbanismo y Disefio”, aunque ha descendido de manera muy
significativa con relacién a 2005, conforma el grupo mas importante de
facturacién, y constituye mas del 25% de toda la facturacién de los
asociados a ARCE.

Sin incluir a “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”, se observa una distribucion
mucho mas equilibrada del peso en la facturacion que podemos situar en los
32 millones de euros y que ya analizaremos mas adelante en su distribucién
por canales. Dicha cifra supone un aumento de aproximadamente un 11% con
relacién al afio 2005, aunque teniendo en cuenta el aumento del nimero de
socios y el IPC, sera una cifra similar a la de hace dos afos.
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Distribucién de la facturacién sin “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”

30%

20%

10% -

0% — |
Cine, e . . C. Sociales,
Arte Misica Fotografia y Critica Literatura Pensamiento Artes Filosofia e
S < de la cultura y Libros y Politica escénicas O
Audiovisual Historia
Il 2007 19,5% 19,5% 2% 24,5% 11% 18% 2% 3,5%
[ 2005 23% 18% 17% 12% 12% 9% 5% 4%

” U ” u

“Arte”, “Musica”, “Critica de la cultura”y “Pensamiento y Politica” tienen un
peso parejo, aunque no debemos perder de vista que el niimero de revistas en
cada uno de estos tipos es muy distinto, tal y como podemos comprobar en
el cuadro siguiente. Aun con ello, llama la atencién el desplome del peso de
“Cine, Fotografia y Audiovisual”y el aumento de las revistas de “Critica de la
cultura”y de “Pensamiento y Politica” que, practicamente, han triplicado su
peso en la cifra global de facturacién.

2005 2007

Porcentaje de  Porcentaje de  Porcentaje de  Porcentaje de

Grupo temitico revistas facturacion revistas facturacion
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 11% 2% 8% 2,8%
Artes escénicas 4% 2% 5% 1,5%
Pensamiento y Politica 21% 5% 23% 14%
Literatura y Libros 16% 6% 14% 8%
Critica de la cultura 15% 6% 17% 18%
Cine, Fotografia y Audiovisual 5% 9% 2% 1,7%
Mdsica 11% 9% 13% 14%
Arte 11% 12% 11% 14%
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 6% 49% 7% 26%
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2.1. Ano de fundacion

El paso de los afios y las nuevas incorporaciones van trasladando el peso de la
fundacién hacia afios mas recientes. El peso fundamental se sigue
manteniendo en los Gltimos veinte afos del siglo pasado, pero ya las revistas
fundadas en este siglo XXI, son tantas como todas las anteriores a 1980.

Ano de fundacidn de las revistas

50%

40%

30%

20%

1O e

i 8

Hasta 1970 19711980 1981-1990 1991-2000 Mas de 2000
Il 2007 9% 9% 35% 29% 18%
[ 2005 10% 11% 40% 32% 7%

Afio medio de fundacién por materia

B 2007 W 2005

Artes escénicas

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia
Mdsica

Media

Literatura y Libros

Pensamiento y Politica

Critica de la cultura
Arquitectura, Urbanismo y Disefio
Arte

T T T T T T
1970 1075 1980 1985 1990 1995 2000
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Afio medio de fundacién por materia

2007 2005
Arte 1996 1993
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 1993 1985
Critica de la cultura 1990 1988
Pensamiento y Politica 1988 1987
Literatura y Libros 1988 1984
Media 1987 1986
Mdsica 1986 1987
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 1985 1984
Artes escénicas 1981 1987

Desglosando el afio de fundacién segin el grupo de publicacién, vemos que
las mas antiguas pasan a ser las de “Artes escénicas” y que se “rejuvenecen”,
” U

principalmente, las de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”, “Arte” y
“Literatura y libros”.

2.2. Ordenacion de las revistas
2.2.1. Ordenacion tematica

El mayor nimero de revistas asociadas a ARCE pertenecen a los grupos de
“Pensamiento y Politica” (23%), “Critica de la cultura” (17%) que aumentan con
relacién al afio 2005 y “Literatura y Libros” (14%) que disminuye ligeramente.
Estos tres grupos retinen a mas de la mitad de las revistas pertenecientes a ARCE.

2005 2007
Porcentaje de  Porcentaje de
Grupo tematico revistas revistas

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 11% 8%
Artes escénicas 4% 5%
Pensamiento y Politica 21% 23%
Literatura y Libros 16% 14%
Critica de la cultura 15% 17%
Cine, Fotografia y Audiovisual 5% 2%
Musica 11% 13%
Arte 11% 11%
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 6% 7%
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2.2.2. Ordenacién geografica

Ordenacion geografica de las revistas

70%
60%

50%
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0% -

.

Andalucia

]

Asturias
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Cantabria
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e

Galicia Madrid

Navarra

Valencia Otros

Il 2007

6%

2%

1%

18%

4,5% 62%

1%

4,5% 1%

[ 2005

1%

3%

1%

1%

24%

4% 59%

1%

6% -

Dentro de las tendencias geograficas, los dos datos que mas llaman la
atencién son el aumento de peso de Madrid y el repunte de Andalucia

desbancando a Valencia del tercer lugar, tras Madrid y Cataluna.

También llama la atencién la ausencia o presencia reducida en muchas
Comunidades, cuando en otros momentos si se ha tenido, y del peso cada
vez mas importante de Madrid que casi agrupa ya a los dos tercios del total

de las cabeceras.

2.3. Periodicidad

Periodicidad de las revistas

35%

30%

25%

20% -]

15% —-

10% -

Mensual

Bimestral

—t

Trimestral

Cuatrimestral

Semestral

Anual

Il 2007

22%

20%

22%

14%

21%

1%

N 2005

29%

19%

23%

11%

15%

3%

La mayor parte de las revistas tienen una periodicidad de al menos cuatro
ndmeros al afio (64%), aunque parece vislumbrase una tendencia hacia
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periodicidades mas espaciadas temporalmente. Asi, ha disminuido el
porcentaje de revistas con periodicidad mensual (de 29 a 22%) y ha
aumentado el de cuatrimestrales (de 11 a 14%) y semestrales (15 a 21%)
igualando con ello bastante los modelos de periodicidad ya que entre las seis
posibles, cuatro, mensuales, bimestrales, trimestrales y semestrales se

mueven en torno al 21%.

Analizando, en este caso, una serie mas larga podemos comprobar cémo las
periodicidades mas largas en el tiempo han aumentado en detrimento de las
mensuales y bimestrales, que en el afio 97 suponian casi el 50% y en el 2007
no ocupan mas que el 42%, mientras que las semestrales y cuatrimestrales
han pasado del 18% en 1997 a un 33% en 2007.

Periodicidad 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2007
Mensual 29% 27% 25% 22% 25% 25% 25% 30% 22%
Bimestral 20% 23% 22% 17% 18% 19% 17% 19% 20%
Trimestral 33% 26% 28% 30% 33% 28% 28% 23% 22%
Cuatrimestral 5% 7% 10% 12% 11% 10% 11% 11% 14%
Semestral 13% 17% 15% 19% 13% 18% 17% 15% 21%
Anual® - - - - - - - 3% 1%
2.4. Tirada media

Tirada media

70%

60%

5O —wormesase e

LO% e

0% oo

200 e

109 A -

% [ | | S il
Menos de 2.000 2.000 a 4.999 5.000 a 9.999 10.000 a 14.999 15.000 a 19.999 Mas de 20.000

Il 2007 0% 57,5% 17% 16% 6% 3,5%
I 2005 4% 50% 22% 16% 3% 5%

1. Debido a que en los estudios anteriores no se han tenido en cuenta las publicaciones con un tnico nimero al

afio, éstas, hasta ahora, habian quedado olvidadas.
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La tirada media de las revistas culturales de ARCE es pequefia (6.649
ejemplares por niimero en 2005 frente a 6.493 en 2007) aunque mas de la
mitad (57,5%) se sitlian entre 2.000 y 4.999 ejemplares.

Si analizamos la tirada con relacién a los grupos tematicos, vemos que el
(nico grupo que aumenta su tirada media es el de “Critica de la cultura”.
Todos los demas disminuyen con relacién a 2005.

Tirada media segiin grupo tematico

EN2007 W 2005

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia
Artes escénicas

Literatura y Libros

Pensamiento y Politica

Media

Critica de la cultura

Mdsica

Arte

Arquitectura, Urbanismo y Disefio

T f f f f f f
o 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000

Arquitectura, C. Sociales,
Urbanismo Critica de Pensamiento Literatura Artes Filosofia
y Disefio Arte Mdusica la cultura Media y Politica  y Libros  escénicas e Historia
2007 10.208 8.499 7.938 7.728 6.493 5.410 4.231 3.975 3.114

2005 12.333 10.032 9.186 6.345 6.649 5.794 5.627 4.000 2.988

Si analizamos la misma con relacién a la periodicidad, vemos que con
relacién a 2005 todas disminuyen menos las de periodicidad mensual y
cuatrimestral que aumentan, y pasan de 8.622 a 9.554 en el primer caso
y de 2.325 a 2.746 en el segundo.

LAS REVISTAS EDITADAS 23



Mensual

Bimensual

Trimestral

Cuatrimestral

Semestral

Tirada media y periodicidad

Il 2007 B 2005
2.000 4.000 6.000 8.000 10.000  12.000
2007 2005
Semestral 3.253 4.018
Cuatrimestral 2.746 2.325
Trimestral 3.806 4.547
Bimestral 9.964 10.642
Mensual 9.554 8.622

2.5. Nimero de paginas

El ndmero medio de paginas ha disminuido con relacién a 2005 pasando de
189 a 140. De hecho, practicamente la mistad de las revistas, el 46%, se
sitian entre las de 100 y 200 paginas y un 34% tienen menos de 100
paginas, porcentajes muy similares a los del afio 2005.

Nidmero de paginas medio de las revistas

_ mE
Hasta 100 De 101 a 200 De 201 a 300 Més de 300
Il 2007 34 46 17 3
I 2005 36 47 13 4
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En una serie mas larga podemos comprobar cémo hay una tendencia bastante
estable en el porcentaje de revistas seglin el nimero de péaginas:

Ndmero de
paginas 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2007
Hasta 100 42% 43% 43% 38% 42% 21% 21% 38% 36% 34%
De 101 a 200 47% 44% 44% 48% 47% 48% 47% 47% 47% 46%
De 201 a 300 11% 10% 11% 12% 10% 10% 10% 11% 13% 17%
Mas de 300 1% 4% 2% 3% 2% 1% 1% 4% 4% 3%

Si analizamos el nimero de paginas con relacion al grupo tematico, vemos
que se producen algunas variaciones importantes. Mientras que las de
“Mdusica”, “Pensamiento y Politica”y “Literatura y Libros” aumentan

?

ligeramente, las de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio” disminuyen

significativamente y, en menor medida, las de “Arte”, “Ciencias Sociales,

Filosofia e Historia”y “Artes escénicas”.

Media de paginas por grupo tematico
Il 2007 I 2005

Mdsica

Arte

Critica de la Cultura

Media

Literatura y Libros

Arquitectura

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia

Teatro y Danza

Pensamiento y Politica

50 100 150 200 250

C.Sociales, Arquitectura

Pensamiento  Artes Filosofia Urbanismo Literatura Critica
y Politica  escénicas e Historia y Disefio y Libros Media delacultura  Arte Mdsica
2007 164 163 150 148 142 140 132 126 103
2005 149 183 176 210 107 189 132 142 97

Las revistas con menor nimero de paginas —quedan por debajo de la media—
son las de “Musica” (103 paginas), “Arte” (126 paginas) y “Critica de la cultura”

(132 paginas).
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En cambio, las mas amplias son “Pensamiento y Politica” (164 pags.), “Artes
escénicas” (163 pags.), “Ciencias Sociales, Filosofia e Historia” (150 pags.),
“Arquitectura, Urbanismo y Disefio” (148 pags.) y “Literatura y Libros” (142 pags.).
2.6. Precio por niimero

Precio por nimero

50

e
1as 6a1o 1 a15 16 a 20 Mas de 20
Il 2007 26 41 23 5 5
I 2005 37 38 18 10 4

Podriamos sefalar, en principio, que las revistas mantienen un precio medio
razonable que aun habiendo subido, como veremos del 2005 al 2007, se
sitla, a fecha de hoy, para el 67 % de las mismas en los diez euros o menos y
sélo un 10 % supera los 15 euros.

Al ver la distribucién de precios con relacién a los grupos tematicos, podemos
comprobar con claridad cual es el grupo con publicaciones més caras: el de
“Arquitectura, Urbanismo y Disefo!”. Pese a ello, y del mismo modo que las
revistas de “Arte”y de “Artes escénicas”, han disminuido su precio medio con
relacion al afio 2005.

Precio medio por niimero segtin grupo tematico
EN2007 W 2005

Artes escénicas

Mdsica

Arte

Critica de la cultura

Pensamiento y Politica

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia

Media

Literatura y Libros

Arquitectura, Urbanismo y Disefio
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2007 2005

Arquitectura, Urbanismo y Disefio 20 27
Literatura y Libros 10,9 7,84
Media 9,6 8,75
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 9,3 9,3
Pensamiento y Politica 9,1 8,1
Critica de la cultura 8,4 6,59
Arte 8,3 11,07
Mdsica 72 6,52
Artes escénicas 6,11 7,15

Si tuviésemos en cuenta las variaciones de IPC de julio de 2005 a octubre de
2007, que se sitlia en un aumento de 8,2%, los precios de las revistas
redondeados deberian ser los siguientes.

2007 2005 + IPC 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 20 29 27
Literatura y Libros 10,9 8,5 7,84
Media 9,6 8,75
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 9,3 10 9,3
Pensamiento y Politica 9,1 9 8,1
Critica de la cultura 8,4 7,5 6,59
Arte 8,3 12 11,07
Musica 7,2 7 6,52
Artes escénicas 6,11 8 7,15

Mantienen, por lo tanto, un comportamiento nada inflacionista y de un
ajuste de precios tendente, en algunos casos como “Artes escénicas”,
“Arquitectura, Urbanismo y Diseio”, “Arte” y “Ciencias Sociales, Filosofia e
Historia” a la baja.
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2.7. Precio por suscripcion

Precio suscripcién anual

50

40

30

20

10 -

T

o —
Menos de 20 De 20 a 40 De 41 a 60 De 61 a 80 Mas de 8o
Il 2007 13 47 25 10 5
[ 2005 18 43 21 15 3

Al igual que el precio medio del ejemplar ha aumentado ligeramente, el
precio medio de suscripcién ha disminuido, también ligeramente, pasando de
43 a 41 euros.

El 85% de las revistas mantienen un precio de suscripcién anual por debajo

de los 60 euros. Y son sélo las revistas de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio”
las que se sittian por encima de esta cantidad. Aun con todo ha disminuido el
precio medio de suscripcién.

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia

Arquitectura, Urbanismo y Disefio

Precio suscripcion anual segiin grupo tematico
B 2007

Artes escénicas

Literatura y Libros
Pensamiento y Politica
Critica de la cultura
Media

Mdsica

Arte

B 2005
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2007 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 78 108
Arte 48 51
Mdsica 44,6 43
Media 41 43
Critica de la cultura 38 37
Pensamiento y Politica 32 31
Literatura y Libros 32 42
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 32 28
Artes escénicas 31 33

2.8. Precio por pagina

Los datos de 2007 siguen la misma tendencia que los ya marcados en el 2005,
tanto en los precios por pagina con publicidad como sin publicidad, teniendo en
cuenta que la cantidad de publicidad en cada grupo temético es muy distinta.

Llama la atencién el abaratamiento del costo por pagina tanto de las revistas
de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio” como de “Arte” con relacién al 2005,
coherente, de todas maneras, con lo ya sefalado anteriormente a propésito
de la bajada media en estos dos grupos tanto del precio de la revista como

del de la suscripcion.

Precio por pagina

Artes escénicas

Pensamiento y Politica

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia
Arte

Critica de la cultura

Mdsica

Media

Literatura y Libros

Arquitectura, Urbanismo y Disefio

EN2007 W 2005
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2007 2005

Arquitectura, Urbanismo y Disefio 0,125 0,13

Literatura y Libros 0,092 0,074
Media 0,072 0,059
Mdsica 0,069 0,067
Critica de la cultura 0,067 0,05

Arte 0,065 0,078
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 0,062 0,053
Pensamiento y Politica 0,055 0,054
Artes escénicas 0,04 0,039

Precio por pagina sin publicidad

EE007 W 2005

Artes escénicas

Pensamiento y Politica

Ciencias Sociales, Filosofia e Historia
Arte

Critica de la cultura

Mdsica

Media

Literatura y Libros

Arquitectura, Urbanismo y Disefio

2007 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 0,13 0,151
Literatura y Libros 0,1 0,081
Media 0,079 0,057
Musica 0,08 0,08

Critica de la cultura 0,073 0,053
Arte 0,085 0,088
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 0,063 0,054
Pensamiento y Politica 0,064 0,064
Artes escénicas 0,043 0,042
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Coste pagina comparativos

I 2007 sin Il 2007 2005 sin Il 2005

Artes escénicas=_
Pensamiento y Politica ___
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia#
A’”_—i—

Critica de la cultura__

Misica It

Media __
Literatura y Libros__
Arquitectura, Urbanismo y Disefio _ |

\

o 0,02 0,04 0,06 0,08 0,10 0,12 0,14 0,16

2007 sin 2007 2005 sin 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 0,13 0,125 0,151 0,13
Literatura y Libros 0,1 0,092 0,081 0,074
Media 0,079 0,072 0,057 0,059
Misica 0,08 0,069 0,08 0,067
Critica de la cultura 0,073 0,067 0,053 0,05
Arte 0,085 0,065 0,088 0,078
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 0,063 0,062 0,054 0,053
Pensamiento y Politica 0,064 0,055 0,064 0,054
Artes escénicas 0,043 0,04 0,042 0,039

2.9. Color de impresion de las revistas

Con relacién al afio 2005, aumenta la edicién en blanco y negro (del 41 al
44%) y en color (del 47 al 49%) y disminuyen las revistas editadas en bitono
(del 12 al 7%).

Revistas y color

T

Color Blanco y Negro Bitono
Il 2007 49 44 7
[ 2005 47 41 12
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2.10. Lengua de edicion

Con relacién al afio 2005, quizas el dato mas significativo sea el aumento de
las revistas bilinglies castellano-inglés que pasan del 1 al 7%. Aparece también
la edicién bilingiie castellano-francés, desapareciendo, en cambio, las

bilinglies en castellano-catalan y disminuyendo porcentualmente en la mitad

(de un 7 a un 3%) las revistas editadas sélo en catalan.

El castellano, aun con una pérdida de dos puntos, se mantiene como lengua
claramente predominante al estar presente en el 94,5% de las publicaciones,
y en el 86% es la Unica lengua utilizada.

Lenguas de las revistas

100%

0% — . el e— | - — JR—
Castellano Catalan Gallego Cast.-Inglés | Cast.-Francés | Cast.-Catalan
Il 2007 86% 3,5% 2% 7% 1,5%
I 2005 88% 7% 3% 1% 1%
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3.1. Porcentaje de publicidad

Como ya hemos visto con anterioridad, la publicidad es una fuente
importante de ingresos para las revistas de ARCE. Concretamente supone un

30% del beneficio.

Mas del 15%
11-15%
6-10%

1-5%

Sin publicidad

Porcentaje de pu

blicidad

EN2007 W 2005

T
0% 5%

35% 40% 45% 50%

10% 15% 20% 25% 30%
2007 2005
Sin publicidad 8% 6%
1-5% 36% 47%
6-10% 20% 14%
11-15% 13% 18%
mas 15% 23% 15%
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La media de publicidad sigue siendo baja si la comparamos con otras revistas
y ello puede ser debido a una inadecuada gestién, o a un desconocimiento, o
conocimiento poco preciso hasta la fecha, del perfil de los lectores y que un

estudio recientemente realizado ha sacado a la luz.

El perfil descrito en el mismo, la fidelidad a la publicacién, la valoracion
segln la calidad de los contenidos que se hace de las mismas, el nivel de
estudios e ingresos..., sitlia a las revistas, con una adecuada gestion, en
posibles receptores de publicidad focalizada y que quizas deba ser gestionada
de manera conjunta.

18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%

0% -

Porcentaje de publicidad seglin grupo tematico

EE2007 W 2005

2007 2005
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 13% 14%
Literatura y Libros 6% 9%
Media 8,21% 8%
Mdsica 15% 16%
Critica de la cultura 7,3% 6%
Arte 14,6% 12%
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 2,4% 2%
Pensamiento y Politica 4,5% 5%
Artes escénicas 6,4% 7%
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No existe una variacién significativa en los porcentajes con relacién al afio
2005. Siguen siendo las revistas de “Musica”, “Arte” y “Arquitectura,
Urbanismo y Disefio” las que mds espacio dedican a la publicidad o, dicho de
otra manera, las que més publicidad son capaces de gestionar.

Por su parte, “Ciencias Sociales, Filosofia e Historia” (2,4%), “Pensamiento y
Politica” (4,5%) y “Literatura y Libros” (6%) es el tnico bloque que desciende
significativamente al pasar de un 9% a un 6% y ser las que menos incluyen.
Esta distribucion publicitaria puede responder a varios motivos, entre los

cuales destacan: el tipo de publicidad, las tarifas y la publicidad en Internet.

3.2. Tipos de publicidad

La comparativa entre los datos de 2005 y 2007 nos presenta aqui una
variacion de interés al haberse modificado el tipo de publicidad
predominante que en el estudio de 2005 estaba relacionada con el sector del
libro en un 47% y que ha sido sustituida por la “sectorial temética” que
alcanza en 2007 un 42,5%, mientras que la del sector del libro pierde 24,5% y
se queda en el 22,5%. Aumenta, también ligeramente, el tipo “otros”.

Tipos de publicidad

50%

40%

30%

20%

10% -

0% -

Institucional Sector del libro Sector de la temética Otros
Il 2007 19% 22,5% 42,5% 16,2%
I 2005 23% 47% 18% 12%
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3.3. Tarifas de publicidad
En funcién de los datos aportados por las revistas, parece haberse producido

una subida media en la publicidad entre el afio 2005 y 2007 en torno al 20%,
con mayor incidencia en las paginas interiores que en la contraportada.

Tarifas medias de publicidad

2007 B/N 2005 B/N 2007 Color 2005 Color

Il Pigina I Media péagina Il Contraportada

2007 B/N 2005 B/N 2007 Color 2005 Color
Pagina 1.216 € 927 € 2.111 € 1.808 €
Media pagina 754 € 596 € 1.523 € 1.240 €
Contraportada 2.065 € 1.703 € 3.137 € 3.205 €
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3.4. Publicidad en Internet

Se ha producido una disminucién importante de la publicidad en la web,
pasando del 50 al 23% y aumentando (del 9% al 46%) la duda sobre qué hacer
0 qué criterio tener con relacién a la publicidad en Internet.

Quizas sea necesario un planteamiento global sobre las posibilidades e incluso
una gestion conjunta de la misma, aunque ello se encuentra con una dificultad
importante a fecha de hoy, que es la variedad de disefios y modelos actuales de
explotacion de los contenidos y de presencia de las revistas en Internet.

60%

Publicidad en Internet

50%
40%
30% e
20% -
10% -
o BN 0 0 EEEESRRG T WS
Se lo estan planteando i
Il 2007 31% 46% 23%
[ 2005 41% 9% 50%
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4.1. Presencia en Internet

Al igual que en el afio 2005 constatdbamos que se habia dado un cambio radical en
la presencia en Internet, a fecha de hoy, y como veremos a continuacién, tenemos
que afirmar que, en general, la presencia de las Revistas Culturales se encuentra
estancada. Este dato supone un retroceso en funcion de la propia evolucién que se
ha producido en Internet en los tltimos afos, sobre todo en lo que hace referencia
a las posibilidades de interaccién y de oferta de individualizacién de contenidos
hacia los usuarios a través de la sindicacion de contenidos.

4.1.1. Situacion estratégica

Ante una situacidon que en el 2005 nos mostraba la siguiente presencia en
Internet.

Presencia en Internet

Mas contenidos que Sin web 3%
la revista 11% Solamente dominio 3%

Todos los contenidos

. o . L
de la revista 11% Solamente informacién

corporativa 20%

Parte de los contenidos
de la revista 52%
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En el momento actual y tras un analisis mas detallado nos encontramos con
la siguiente realidad:

Presencia y servicios en Internet

100%

80% -

60% -

40%

20% l

on e m = _ _ _

Busc. | Enlace | Lectu. |Boletin| Edici. | Opin. | Sin | Sindi. | Ofici. | Blogs | Enlac. | Foro

Il Serie 1 31% | 24% | 19% | 18% | 16% 9% 3% 3% 2% 2% 1% 0%

Datos de contacto 84%
Buscador interno 31%
Enlaces a autores u otros recursos 24%
Lectura de articulos en abierto 19%
Boletin de novedades 18%
Edicién digital 16%
Opinién de lectores 9%
Sin web 3%
Sindicacién de contenidos 3%
Oficina de prensa 2%
Blogs 2%
Enlace a critica 1%
Foros 0%

Partimos de la constatacion de que un 97% de las revistas disponen de pagina
web y de que un 84% de las mismas facilitan un contacto claro referido
directamente a la revista, ya que hay algunas paginas, bien pertenecientes a
empresas o instituciones, donde el posible contacto con la revista queda
difuminado o no es claro.

Ello supone que con un 16% de las revistas no se puede contactar
directamente a través de Internet y no es posible, por lo tanto, acercarse a
ellas a través de la red.
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Si pasamos ahora a analizar los siguientes aspectos que suponen ya una
cierta oferta de servicios y de posibilidades de interaccién, vemos que los
resultados a fecha de hoy son poco esperanzadores:

— Un 31% de las revistas ofrece un buscador interno que nos permita
encontrar alguna posible informacién de interés (un articulo, articulos de
un autor, palabras clave de algin articulo publicado).

— Un 24% intenta crear red enlazando, bien con informacién sobre autores
que han escrito en la revista o sobre recursos relacionados con la tematica
o materia de la revista.

— Un 19% ofrece la posibilidad de lectura de algtin contenido en abierto,
posibilidad que permite un conocimiento mas detallado de la revista.

Es curioso, de hecho, que existan mas revistas que facilitan articulos
en abierto para que sean visualizados a través de la pagina
www.revistasculturales.com que en su propia web.

— Un 18% posibilita la suscripcion a boletines de novedades o informativos
que permiten a la editorial disponer de una base de datos de personas
interesadas en recibir informacién sobre las novedades de la publicacion.

— Un 3% dispone de espacios que permiten a los lectores o internautas hacer
llegar su opinién o sugerencias con claridad.

— Igualmente, sélo un 3% ofrece la posibilidad de sindicar contenidos:
La sindicacion es un método para poder visualizar noticias de sitios, portales,
pdginas web... de forma rdpida, cémoda y centralizada. Mediante este método, se
puede acceder directamente a la informacién que nos interesa. Para ello se utiliza
el formato RSS (Rich Site Summary) que es un formato de transmisién de
informacién basado en el estdandar XML, y que debe cumplir ciertas normas®.
Nos resulta interesante resaltar tres caracteristicas de esta posibilidad
de “sindicar”:

2. Cfr. http://www.shellsec.net/sindicacion.php
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* La suscripcion a medida. Entre todo lo que se puede sindicar, no todo
es sindicable en Internet?, el lector o internauta escoge lo que le interesa.

* La posibilidad de seleccionar fuentes. Escoger lo que resulte mas
interesante e incluso dentro de algunas paginas webs, portales o blogs,
seleccionar exclusivamente, algunas partes de los mismos. Podemos ver
esta posibilidad en medios de comunicacién.

* Suscripcion individualizada. No tiene por qué haber dos sindicaciones
iguales. Se puede afirmar que cada persona genera su propio modelo de
“suscripciones” individualizado.

— Un 2% disponen de blogs o de “oficina de prensa”, un 1% de enlaces a
criticas y nadie dispone de foros.

Esta situacién es de cierta importancia y se debe tener en cuenta a la hora de
posteriores proyectos que se vayan a desarrollar.

A la hora de plantear proyectos futuros de presencia en la red, la situacion de
partida es muy importante ya que la misma puede suponer una auténtica
barrera de entrada a la hora de tener claro tanto las posibilidades de
explotacién como la posible capacidad de uso y manejo.

En estos momentos podemos afirmar que, en general, las revistas estan muy
alejadas por su uso y probablemente por su filosofia de lo que se denomina la
web 2.0 y que cualquier abordaje colectivo de proyectos que posibiliten el
volcado y la sindicacién de los contenidos deberan realizar con anterioridad
una tarea educativa y explicativa de la importancia que en el futuro puede
tener un posicionamiento de ese calado.

4.1.2. Posicionamiento en Internet

Para analizar el posicionamiento en Internet hemos utilizado el siguiente vinculo
(http://rank.emezeta.com) para todas las paginas que, al mismo tiempo, nos
permitian, en caso de interés, realizar algunos comparativos con otras paginas.

3. Algunas de las fuentes profesionales del sector no dan buen ejemplo en esta linea. Asi, por ejemplo, las
paginas de las Asociaciones de libreros (http://www.cegal.es ), distribuidores (http://www.fande.es) y editores
(http://www.federacioneditores.org ) no ofrecen esta posibilidad. Tampoco la ofrece, por ejemplo, la web del
Servicio de orientacién Lectora (http://www.sol-e.com ) o la propia web de Revistas Culturales

(http://www.revistasculturales.com)
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La herramienta basicamente analiza los siguientes pardmetros*:

— El Pagerank de Google que es uno de los factores que utiliza Google
(y muchas otras webs) como medidor y factor de popularidad.

— Los enlaces que aparecen en Google.

— Autoridad en Technorati, que es una base de datos de blogs donde puedes
saber casi instantdneamente quién ha hecho referencia a tu pagina web
recientemente.

— Enlaces en Ask, que es un buscador de la red IAC Search & Media®. Suele
ofrecer pocos resultados, pero la aparicién en su ranking indica que es una
pagina web consolidada en Internet.

— Paginas indexadas en Live, que es el buscador de Microsoft.

— Los enlaces que aparecen en Yahoo.

— Quancast y Alexa dos de los rankings mas habituales en Internet.
— HTML. Medicién del nivel de errores de programacién.

— CSS. Nivel de errores en las hojas de estilo.

Los resultados conseguidos entre aquellas webs que ofrecen enlace directo a
la revista es el siguiente:

Posicionamiento en Internet
(segln Emezeta Bank)

Mas de 2,6
9% Menos de 1

16%

De 2,1a 2,5

25% De1,1a1,5

16%

De1,6 a2
34%

4. Existe un informe individualizado para cada una de las revistas.
5. http://sp.ask.com/en/docs/about/company_overview.shtml
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Si tenemos en cuenta que la nota maxima es 10, la primera conclusién es
evidente: el actual posicionamiento en Internet de las webs de las revistas es
totalmente insuficiente.

Si analizamos los resultados de aquellas revistas que no disponen de entrada
directa a su pagina, sino a través de un portal o una primera web
perteneciente a una institucion, los resultados, practicamente, se repiten.

Posicionamiento en Internet de la pagina de entrada
(segln Emezeta Bank)

Mas de 2,6
11% Menos de 1

17%

De 2,1a 2,5
23% De1,1a1,5

17%

De1,6 a2
32%

4.2. Servicios ofrecidos por Internet

No existe una variacion importante entre los servicios ofrecidos por las
paginas web de los asociados a ARCE que siguen siendo sobre todo tres:
informacién (el 84% de las webs lo ofrece mientras que en 2005 era el
100%), servicios de gestién de suscripciones (un 84% frente a un 79% de los
casos en 2005) y servicios de venta de ejemplares (65%, que mantiene el
mismo porcentaje). A muchisima distancia se encuentra la venta de
contenidos on-line, con menos de un 9%, aunque ha aumentado ligeramente
con relacién al afio 2005.
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Servicios ofrecidos por Internet

120%
100%
BOW oo e
60% ---rorrre-
40% —-----eeooeee
20% —----ooeeoees
0% — e
Informacién Gestion de suscripciones Venta de ejemplares Ventas de contenidos on-line
Il 2007 84% 84% 65% 9%
I 2005 100% 79% 65% 6%

4.3. La informatizacion

Todavia el 29% de las revistas dice desconocer o no contesta a los tipos de
programa de gestion que utiliza.

Entre el 71% de las contestaciones el programa mas utilizado es de gestion de

suscripciones (83%) seguido del de gestién administrativa (75%) v,
finalmente del de gestién de contenidos (67%).

Programas de gestion utilizados

90%
80%

70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

Gestién administrativa Gestion de suscripciones Gestién de contenidos
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4.4. Digitalizacion de contenidos

Hay una evolucién clara y positiva entre las revistas con relacién al nivel de
digitalizacién de contenidos. Por los datos obtenidos aumenta el nimero de
revistas que disponen de todos los contenidos digitalizados y sigue habiendo
un grupo de revistas que no ha iniciado o no se ha planteado el proceso de
digitalizacién de los mismos.

Contenidos digitalizados

70%
60% -

50% —-rreeeeeeeees

40% -

30% -

20% -

10% —---rreeeeeees

0%

Desde una fecha

Il 2007 60% 13% 27%

[ 2005 34% 12% 54%

La colaboracién en posibles proyectos conjuntos de digitalizacién de
contenidos recibe un amplio respaldo, pero todavia genera dudas en un 20%
de las revistas situadas, basicamente entre aquellas que no han iniciado
procesos de digitalizacién y algunas otras que, habiéndolos realizado, no
acaban de ver claro el sentido y ventajas de un proyecto conjunto.

Participacion en proyectos conjuntos de digitalizacion

NS/NC
21%

No

3% [

76%
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4.5. Presencia de revistas digitales en la asociacion

Sigue predominando, todavia mayoritariamente, la postura de duda (52%)
entre los asociados frente a los que tienen clara su presencia (39%) y los
que no (9%).

Revistas digitales en ARCE

Si

%
NS/NC 39

52%

Los argumentos que se sefialan a favor son, entre otros, los siguientes:

“La unién hace la fuerza.”

“Si, soporte y contenidos son cuestiones distintas. No tengo nada claro que
el soporte digital cumpla las mismas funciones que el soporte papel. Por
contenidos, evidentemente si. Pero el soporte papel es definitivo. Ahora
bien, puede haber cauces de colaboracién, pues muchas revistas culturales
también tienen su version en la red.”

“Una revista puede ser considerada cultural independiente en este soporte. Lo
importante no es el soporte sino el contenido.”

“Puesto que los canales tradicionales de distribucién y venta tradicionales
(quiosco y libreria) estdn en trance de desaparecer, Internet se perfila como
el medio mas adecuado de difundir nuestras publicaciones. Ademas, la
edicion digital nos permitiria resolver asimismo los problemas de
suscripciones en el extranjero.”

“No veo motivos para discriminar una publicacién por su soporte.”

“No estamos en contra de que estén representadas. La presencia on-line es una
eleccion de canal o formato que también puede valorar una revista en papel.”
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Algunos atisbos de duda:

“Sin embargo, existe un conjunto de problemas que sélo afectan a estas
dltimas (costes materiales, distribucién...), ¢seguiria ARCE prestando tanta
atencién a estos factores?”

“Su problematica y su modus operandi es peculiar. Con el tiempo habran de
entrar —es légico— pero hay que organizarlo bien.”

Razones para el no:

“Seria un cambio muy grande y costoso en la organizacién de la propia
Asociacion, pues habria que crear una categoria nueva que pudiera satisfacer
sus necesidades.”

“En la actualidad, las revistas digitales tienen un contexto y una gestién y
distribucién totalmente diferentes.”

“Seria dar por supuesto que son lo mismo: tenemos que dar valor a nuestro
soporte PAPEL y apoyar las iniciativas que nos permitan ir utilizando nuevos
soportes, pero manteniendo el soporte PAPEL como basico y caracteristico de
nuestras revistas.”
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5.1. Mercados de distribucion

No se producen practicamente variaciones con relacién a la distribucién
geografica de las revistas entre el afio 2005 y 2007.

Distribucion geografica de las revistas

Comunidad de origen Otras Comunidades Internacional
Il 2007 28% 59% 13%
[ 2005 26% 60% 14%

5.2. Canales de distribucion y comercializacion

El peso del canal de distribucién varia en funcion del criterio de anlisis que
utilicemos.

Podemos tener en cuenta dos criterios distintos:

— El nimero de ejemplares que se mueven por canal.

— El volumen de dinero que se mueve y que no tiene por qué coincidir con el
nimero de ejemplares, ya que no todas las revistas tienen el mismo precio
y puede haber variaciones importantes en funcién de las tematicas.
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5.2.1. Distribucion de ejemplares

Las revistas culturales en su conjunto y a lo largo de un afio ponen en
circulacién 4.050.000 ejemplares distribuidos porcentualmente de la
siguiente manera en funcién de los bloques tematicos:

Ejemplares por materia

Artes escénicas Ciencias Sociales, Filosoffa e Historia
2% 3% ) -
Critica de la cultura Cine, Fotografia y Audiovisual 3%

24%

Literatura y Libros
10%

Arquitectura, Urbanismo y Disefio
11%

Arte
12%

Pensamiento y Politica
18%

Mdsica
17%

¢A través de qué canales se distribuyen?

Distribucién por nimero de ejemplares

Grandes superficies

0
Otros 4% 3%
Ejemplares gratuitos 4%\‘
Librerias Quoloscos
16% 41%

Suscripcién ejemplares
32%
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Si atendemos a los datos totales, el 77% de las revistas llegan a sus lectores
bien a través del canal quiosco (41%) o por medio de la suscripcién (32%).
Las librerias, en volumen de ejemplares, sélo representan el 16% y las grandes
superficies el 3%.

Veamos ahora cudl es el comportamiento para cada uno de los grupos
tematicos.

Canales de distribucidn de las revistas de “Artes escénicas”

Otros
8%

Quioscos ejemplares 4%

Suscripcién ejemplares
48% - .
Grandes superficies ejemplares 4%

Ejemplares gratuitos
9%

Librerias ejemplares
27%

Para las revistas de “Artes escénicas”, el canal predominante es la suscripcién
(48%) seguido de las librerias (27%). Para el resto de los canales, el porcentaje
es inferior al 10%.

Canales de distribucion de las revistas de “Pensamiento y Politica”

Otros G
2% Librerias ejemplares

11%

Suscripcién ejemplares
36%

Ejemplares gratuitos 2% /

Grandes superficies ejemplares
1%

Quioscos ejemplares
48%
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El canal predominante para las revistas de “Pensamiento y Politica” es el
quiosco (48%) seguido de las suscripciones (36%) y las librerias (11%). El
resto de los canales no suponen conjuntamente mas que el 5% y se les puede

considerar residuales.

Canales de distribucién de las revistas de “Musica”

Otros Librerias ejemplares
3% 9%

.

Ejemplares gratuitos 4%

Suscripcién ejemplares
37%

Quioscos ejemplares
39%

Grandes superficies ejemplares
8%

Los dos canales predominantes para las revistas de “Mdsica” son el quiosco
(39%) y las suscripciones (37%). El resto de los canales no llega ninguno al
10%, aunque entre librerias (9%) y grandes superficies (8%) alcanzan el 17%.

Canales de distribucion de las revistas “Literatura y Libros”

Otros

6%

Ejemplares gratuitos 6%

Librerias ejemplares

Quioscos ejemplares
26%

Grandes superficies ejemplares
4%

Suscripcién ejemplares
39%

El canal predominante para las revistas de “Literatura y libros” es la
suscripcién (39%) seguido de los quioscos (26%) y de las librerias (19%). El
resto de canales no llega ninguno al 10%.
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Canales de distribucién de las revistas de “Critica de la cultura”

Otros
4%

Librerias ejemplares
11%

Suscripcién ejemplares
23%

Ejemplares gratuitos 4% 7

Grandes superficies ejemplares 1%

Quioscos ejemplares
57%

Para el conjunto de las revistas de “Critica de la cultura”el canal claramente
predominante es el quiosco (57%) seguido de las suscripciones (23%) y de las
librerias (11%). El resto de los canales no llegan al 10%.

Canales de distribucion de las revistas de “Cine, Fotografia y Audiovisual”

. Otros
Suscripcién ejemplares 04
1%

Librerias ejemplares

Ejemplares gratuitos 1% 24%

Grandes superficies ejemplares 3% \

Quioscos ejemplares
59%

El 50% de las revistas de “Cine, Fotografia y Audiovisual” se distribuyen a
través de quioscos y el 24% por las librerias. Las suscripciones sélo suponen el
11% y la suma del resto de canales el 6%.
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Canales de distribucién de las revistas de “Ciencias Sociales, Filosofia e Historia”

Otros
o%

Librerias ejemplares
27%

Suscripcion eJempIarﬁ/s Quioscos ejemplares
59% \ 6%

Grandes superficies ejemplares 4%

Ejemplares gratuitos 4%

La distribucidn de las revistas de “Ciencias Sociales, Filosofia e Historia” via
suscripcion (59%) y librerias (27%) son claramente mayoritarias con relacién
al resto de canales como el quiosco (6%) o las grandes superficies (4%).

Canales de distribucién de las revistas de “Arte”

Otros
3%

Librerias ejemplares
20%

Suscripcién ejemplares
24%

Ejemplares gratuitos 5% v

Grandes superficies ejemplares 4%

Quioscos ejemplares
44%

El 44% de las revistas de “Arte” se distribuyen a través de los quioscos. El
mismo porcentaje que suman conjuntamente suscripciones (24%) y
librerias (20%).
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Canales distribucion revistas de “Arquitectura, Urbanismo y Disefo’

Suscripcién ejemplares
38%

Otros
8%

Ejemplares gratuitos 5%

[1\

Grandes superficies ejemplares 4%

33%

Librerias ejemplares

Quioscos ejemplares
12%

Las revistas de “Arquitectura, Urbanismo y Disefio” se distribuyen
basicamente por suscripciones (38%) y librerias (33%). El quiosco (12%) y las

grandes superficies (8%) suponen, conjuntamente, un 20%.

Como conclusién, podemos comprobar que los comportamientos con relacién
a la distribucién de ejemplares son muy distintos en funcién del tipo de

revista FESPGCtO a su tema.

Podemos verlo también con claridad en el siguiente cuadro resumen de

porcentajes.
Quioscos  Suscripcion  Librerias  G. Superficies  Otros Gratuitos

Artes escénicas 4% 48% 27% 4% 8% 9%
Pensamiento y Politica 48% 36% 11% 1% 2% 2%
Mdsica 39% 37% 9% 8% 3% 4%
Literatura y Libros 26% 39% 19% 6% 4% 6%
Critica de la cultura 57% 23% 11% 1% 4% 4%
Cine, Foto. y Audio. 59% 11% 24% 3% 2% 1%
C.Sociales, Filo. e Hist. 6% 59% 27% 0% 4% 4%
Arte 44% 24% 20% 4% 3% 5%
Arq., Urb. y Disefio 12% 38% 33% 4% 8% 5%
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5.2.2. Valor economico de los canales

Hemos visto en el apartado anterior los porcentajes en funcién del ndmero de
ejemplares. Veamos ahora cudles son esos porcentajes en funcién del valor
econémico para cada uno de los canales.

Distribucion por volumen de negocio

Otros 4% Grandes superficies 4%

Ejemplares gratuitos 5%\“

Librerias
26%

Quioscos
28%

Suscripcién ejemplares
34%

En volumen de negocio el canal de suscripciones es el mayoritario (34%) y
después, practicamente a la par el quiosco (28%) y las librerias (26%).

Si realizamos ahora un cuadro comparativo de volumen de ejemplares y
volumen econémico el resultado seria el siguiente.

Comparativo de volumen de ejemplares y volumen de negocio

50%

40% -1

30% -

20% -

10% -~

% — [ ] [ [

Suscripcion Ejemplares Grandes
Quioscos | ejemplares Librerias gratuitos Otros superficies
Il Ejemplares 241% 32% 16% 4% 4% 3%
I Volumen negocio 28% 34% 26% 5% 4% 3%
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5.3. Distribucion por suscripcion

Debido a la importancia de este canal de distribucién y a la posibilidad de
control que el propio editor puede tener sobre el mismo, se ha creido
conveniente dotarle de un apartado propio dentro del punto dedicado a la
distribucién, separado del resto de canales.

Destinatarios de las suscripciones

- o
Instituciones 5% Bibliotecas

17%

Empresas

Otros 21%

51%

Particulares
6%

Las suscripciones a particulares suponen mas de la mitad (51%) seguidas de
las bibliotecas (con un 21%) y de las suscripciones institucionales (17%).

Si comparamos los resultados con los del afio 2005 podemos ver que han
aumentado tanto las suscripciones de particulares, en un 10%, e
instituciones, en un 6%, y han disminuido las de bibliotecas, en 15 puntos, y
empresas en 5.

Destinatarios de suscripciones

60%

50%

40%

mmll

||
Instituciones Bibliotecas Empresas Particulares Otros
Il 2007 17% 21% 6% 51% 5%
I 2005 11% 36,5% 11% 41,5% o%
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No debemos olvidar en este sentido que la disminucién de suscripciones por
parte de las bibliotecas ya venia sefialada con claridad cuando, en el afio
2006, se realizé el estudio sobre la presencia de las Revistas Culturales en las
bibliotecas. La tendencia de éstas, sobre todo de las universitarias, por los
soportes digitales dificulta, en estos momentos, la presencia de las revistas.

Por lo tanto, las revistas tienen, aparentemente, margen de crecimiento entre
empresas privadas e instituciones, ya que alin son pequeiios suscriptores.

La mayor parte de las suscripciones provienen de Espafia (un 83%). El resto
de Europa supone un 7% y Latinoamérica un 6%.

Procedencia geografica de las suscripciones

Otros
2%

Resto de América 6%

EE.UU.y Canadd 2%
Europa 7% \

Espafa

Porcentajes muy semejantes a los del afio 2005, como se puede ver en la
siguiente tabla comparativa.

Procedencia geografica de las suscripciones

100%

80%

60% -

40% e

20% ——

0% N I —
Espaiia Europa EE.UU.y Canada | Resto de América Otros

Il 2007 83% 7% 2% 6% 2%
I 2005 80% 10% 3% 5% 2%
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5.4. Interés en la distribucion conjunta

Interés en distribucién conjunta

NS
18%

No

12% Todos los paises

52%

Sélo extranjero
18%

Sélo Espafia
o%

Entre los asociados a ARCE existe todavia un grupo importante de revistas que
o bien no ven de interés una distribucién conjunta (12%) o no saben (18%).

En ninglin caso parece tener sentido una distribucién pensada sélo para
Espafia (0%). Un 52% desearia una distribucién conjunta para todo el mundo
y un 18% la desearia sélo para el extranjero.

Al igual que en el afio 2005 el porcentaje de “No”y “No sé” era superior al 55%.

Interés en que ARCE cuente con un distribuidor conjunto

NS/NC
27,8%

44,4%

No
27,8%

Parece que se ha producido una evolucién que permitiria en estos momentos
iniciar posibles estudios sobre el sentido que puede tener y las posibilidades
de una distribucién conjunta, sobre todo pensando en el extranjero.
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A la hora de analizar la funcion mas importante que debe o puede
desempenar ese posible distribuidor esta claro cual es el interés mayoritario
de los socios de ARCE: el posicionamiento en los puntos de venta (71%) y en
un adecuado soporte logistico (23%).

Funciones mas importantes de un distribuidor

Soporte logistico
23%

Gestion y transmision de informacién

| 3%
‘ Promocién y marketing 3%

Gestién financiera 0%

Posicionamiento en puntos de venta
71%

El “Posicionamiento en el punto de venta” ha aumentado en relevancia con

relacion a 2005.

Funcion mas importante de un distribuidor

80%

60%

40%

- l

0% - _J___ —
o Gestion y transmision Promocién o . Posicionamiento en
Soporte Logistico . . . Gestién financiera
de informacién y marketing puntos de venta

Il 2007 23% 3% 3% o% 71%
I 2005 24% 12% 6% 3% 56%
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Ademds, es importante que entre sus caracteristicas ofrezca la maxima

calidad en las siguientes areas:

— Los tiempos de entrega y reposicién al punto de venta, que guarda relacién

con el aspecto logistico.

— El servicio de promocién y venta, que guarda relacién con el
posicionamiento en el punto de venta.

Cercania geografica

Adaptacién a cambios tecnolégicos

Trato personalizado al editor

Relaciones contractuales fehacientes

Atencidn a nuevos canales de comercializacién
Informacién facilitada al editor

Mérgenes comerciales a editores

Servicios de promocién y venta

Tiempos de entrega y reposicion

8 10
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ste apartado se incluye por primera vez en la encuesta y pretende
recoger aquellas dificultades en la gestién, bien por las propias tareas o
por el tiempo de disposicién para realizarlas.

La idea es disponer de un primer diagnéstico que pueda permitir a ARCE
estudiar la posibilidad de ofertar en su momento alguno de estos posibles
servicios o tareas para sus asociados.

6.1. Las dificultades en la gestion

Los dos principales problemas que aparecen resefiados son la publicidad (32%)
y la distribucién (20%) seguidos de dos relacionados con la situacién
econémica como son la financiacién (8%) y los costes de produccién (8%).

Problemas de gestion
Programa de gestion 4%

Captacién de suscriptores 4%
Periodicidad 6%
Plantilla

8%

Costes de produccion
8%

Financiacién
8%

Publicidad
32%

Distribucién
20% Otros

10%

LAS REVISTAS Y LAS DIFICULTADES EN LA GESTIéN 67



6.2. Externalizacion de tareas

Externalizacién de tareas

Otros
9%

Administracién

9%
Distribucién
35%

Publicidad
22%

Gestion de suscripciones y ventas
25%

Las tres tareas que se desearian fueran realizadas por terceros, distribucién (35%),
gestion de suscripciones y ventas (25%) y publicidad (22%) coinciden basicamente
con las sefialadas como mds importantes en las dificultades de gestion.

6.3. Ocupacion de tiempo

Ocupacién de tiempo

Otros

7% Blsqueda de publicidad
19%

Coordinacién editorial y colaboradores
19%

Promocién y relacién
12%

Suscripciones

10%
Administracién/Contabilidad

o, .. 10%
Distribucién/Logistica
11% Edicién/Maquetacion

12%

Las dos tareas que mas tiempo parecen absorber son la coordinacién editorial
y de colaboradores (19%) y la biasqueda de publicidad (19%), tarea esta
altima que, como hemos visto anteriormente, estarian interesados en
externalizar. Entre las posibles externalizables o que podrian realizarse por
terceros, que también aparecen aqui con una carga de tiempo importante
estdn la distribucién (11%) y las suscripciones (10%).

68 REVISTAS CULTURALES. REALIDAD Y PERSPECTIVAS (2007-2008)



6.4. ;Qué no se hace por falta de tiempo?

Qué hacer con mas tiempo

Otros
9%

Posicionamiento de la revista

7%
Gestién de base de datos
7%

Promocién
30%

Publicidad

11% '
Distribucién

16%

Pagina web
20%

Las dos tareas que aparecen como mds importantes son la promocién (30%) y
la pdgina web o presencia en Internet (20%) que hasta la fecha,
curiosamente, no habia aparecido y que, de alguna manera, nos indica cémo
es un area de trabajo sin interiorizar y todavia no integrada en los ritmos
habituales de gestion de la revista.

La distribucién (16%) y la publicidad (11%) serian las otras dos dreas de
interés preferente a las cuales dedicar el tiempo.
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7.1. Perfil de las entidades asociadas
El perfil de las editoriales asociadas a ARCE es el siguiente:

— Las entidades editoras asociadas a ARCE son en su mayoria entidades
mercantiles (un 59% del total) y principalmente Sociedades Limitadas
(41%). Arquitectura, Arte, Mdsica y Libros son las que agrupan un mayor
nimero de entidades mercantiles.

— Sus ingresos provienen principalmente de tres fuentes: la venta de
ejemplares (47%), la publicidad (30%) y las subvenciones (18%). Con
relacién al afio 2005 porcentualmente han aumentado las ventas y han
disminuido las subvenciones.

— Se siguen sin utilizar otras posibles fuentes generadoras de ingresos como
la venta de contenidos o la publicidad en la web que, ademas, ha
disminuido.

— En la partida de gastos se produce un aumento de los de impresién y
preimpresién en 12 puntos, que llega a suponer el 43% de los totales y una
minoracién de los gastos de personal del 40% al 36%.

7.2. Perfil de las revistas asociadas

— Una revista cuyo idioma mayoritario es el castellano (el 86,8% de las
revistas estan escritas integramente en este idioma) y por lo tanto la
presencia del resto de lenguas cooficiales en Espafia cuentan con un peso
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muy reducido. Sélo aparecen el cataldn y el gallego que conjuntamente
llegan al 5,5% y son superados, incluso, por el inglés que en edicién
castellano-inglés llega al 7%.

— Una revista cuya distribucién es nacional de manera mayoritaria. El
mercado internacional no supone més alla del 13% de negocio.

— Una revista fundada en la década de los ochenta (el 35% de ellas) o de los
noventa (el 24%) y con nuevos socios a partir del 2001 (18%) y situadas
bien en Cataluna (18% de las revistas) o sobre todo en Madrid (62%).

— Una revista que edita al menos cuatro nimeros al afo, ya que las
cuatrimestrales suponen el 14% del total, las trimestrales el 22%, las
bimestrales el 20% y las mensuales el 22% y con una tendencia a disminuir
la frecuencia de publicacién.

— Una revista con una tirada media de 6.493 ejemplares, algo inferior a la del
2005 (6.649 ejemplares), aunque el 57,5% de ellas tiren menos de 5.000
ejemplares por niimero.

— Una revista con algo mas de 138 paginas de media.

— Una revista con un precio medio por nimero de 9,6 euros y de las que un
67% cuesta menos de 10 euros.

— Una revista con un precio medio por suscripcién anual de 41 euros, inferior
incluso al de 2005. El 85% de las revistas tienen un precio inferior a 60
euros.

7-3. La publicidad

— La cantidad de publicidad insertada en las revistas es relativamente escasa
(una media del 8%) aunque supone el 30% de los ingresos totales de las
revistas asociadas a ARCE.

— La publicidad mas habitual entre las revistas de ARCE ha modificado su
tendencia. En el 2005 era la relacionada con el mundo del libro (47%) y ha
pasado a ser ahora la publicidad sectorial (42,5%).

— Ha disminuido el peso de la publicidad institucional (19%) en cuatro puntos.

— Las tarifas de publicidad han aumentado en estos dos afios en torno al 20%.
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7-4. Las nuevas tecnologias

— Las Revistas Culturales se han estancado en su evolucién tecnoldgica y no
se han adecuado convenientemente a la web 2.0.

— En el mejor de los casos, sélo un 30% de las revistas (buscador interno)
ofrece servicios proactivos para los usuarios. El resto de posibles servicios o
prestaciones (sindicacién de contenidos, blogs, contenidos en abierto,
opinidn de lectores...) no estdn practicamente presentes.

— Las revistas utilizan principalmente su web para: ofrecer informacién (lo
hace el 84%), gestionar suscripciones (el 65%) o vender ejemplares (el
65%). El porcentaje de webs con publicidad, con relacién al 2005, ha
disminuido en un 27%.

— La mayor parte de las revistas trabaja con programas de gestién: un 83% de
gestion de suscripciones, 75% gestion administrativa y 67% gestion de
contenidos.

— EI 87% de las revistas tiene digitalizados sus contenidos en algtin grado (el
60% en su totalidad) lo que puede facilitar proyectos conjuntos de
digitalizacién y presencia en portales corporativos o de instituciones.

— El 76% de la revistas esta de acuerdo en que se aborden proyectos
conjuntos de digitalizacion.

7.5. La distribucion

— El canal que mayor volumen de revistas sigue moviendo es el quiosco con
un 41% de los ejemplares, seguido de las suscripciones que suponen el 32%.

— Econémicamente, el canal que mas dinero mueve es el de las suscripciones
(34%) y los quioscos y librerias mueven porcentajes muy parecidos (28% y
26%).

— Aumentan las suscripciones realizadas por particulares, que llegan al 51% y
disminuyen las realizadas por bibliotecas en 15 puntos. El 83% de las
mismas provienen de Espafa.

— Hay un interés entre los asociados por disponer de un distribuidor conjunto
bien para que atienda a todos los paises (52%) o sélo al extranjero (18%).
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7.6. Uso y valoracion de los servicios de ARCE

— Tanto el uso como la valoracién media de los servicios de ARCE es bastante
positivo aunque se ha producido, con relacién al 2005, un ligero descenso
tanto en el uso como en la valoracién de los mismos.

— Los servicios mas utilizados son la presencia en ferias (por un 79%) y la
presencia en las webs de ARCE (73%), mientras que los menos utilizados
son la gestion de publicidad (40%) y la exportacién (33%).

— Por su parte, los servicios mas valorados son la gestién de ayudas (con una
puntuacién de 7,8 sobre 10), los convenios con otras entidades (con un
7.8), y la representacién institucional (7,8 puntos).

— Las paginas webs de ARCE reciben una valoracién positiva, hecho que se
refleja en que el 71% de los asociados las usen.
7.7- La gestion

— Las publicidad, la distribucién y la gestion de suscripciones son los
principales caballos de batalla de las revistas culturales.

— Internet y la gestién web no estan todavia integrados en los habitos
normales de funcionamiento de las revistas.
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al y como se hizo en el estudio del afio 2005 y a diferencia de los

anteriores estudios en los que solamente se analizaba la informacién

suministrada por ARCE sobre sus revistas, Opinién con Valor ha basado
su metodologia en un andlisis de datos sustentado en tres niveles que
proporcionen una informacién mas completa:

— Un cuestionario remitido a todas las revistas que forman parte de ARCE,
ya que la informacién suministrada por la asociacién no podia ofrecer
los datos suficientes para una completa perspectiva de la realidad de los
asociados®.

— El propio andlisis de la informacién suministrada por ARCE, que sigue
siendo una fuente valida, aunque no la dnica.

— El andlisis de las propias paginas web de las revistas, para el apartado de
penetracién en Internet y el posible posicionamiento ante nuevas
propuestas en esta linea que la asociacién estd barajando y trabajando.

8.1. El cuestionario

El cuestionario remitido a las revistas culturales consta de 5o items,
estructurados de la siguiente manera:

— 18 preguntas cerradas de caracter simple.
— 18 preguntas cerradas de caracter maltiple.
— 14 preguntas abiertas.

6. El cuestionario que se ha elaborado ha mantenido la misma estructura que el de 2005, aunque se han
incluido algunos aspectos novedosos relacionados, basicamente, con una profundizacién en relacién al

posicionamiento en Internet y a las expectativas de futuro por parte de las revistas.
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Esta elaboracién del cuestionario permite obtener gran cantidad de
informacién, tanto de caracter concreto como general, asi como elaborar
diferentes cruces y segmentaciones que enriquezcan el valor de la
informacion presentada en el informe final.

El cuestionario ha sido enviado por correo electrénico en tres ocasiones a lo
largo del periodo septiembre-octubre y una en formato papel por correo
ordinario para facilitar y posibilitar la contestacién en cualquiera de los dos
soportes.

El porcentaje de respuesta a cada pregunta del cuestionario ha sido el

siguiente:
item % 2005 % 2007
Po1. Datos de la revista 86 100
Po2. Revista y color 94
Po3. La revista es editada por 95 100
Pog. Porcentaje de ventas 95 94
Pos. Tipos de suscripcién 89 100
Po6. Origen de las suscripciones 92 94
Po7. Canales de comercializacién 84 97
Po8. Personal propio 50 94
Pog. Personal externo 42 94
P1o. Fuentes de ingresos 95 91
P11. Origen de los gastos 86 88
P12. Porcentaje de publicidad pagada 72 88
P13. Tipos de publicidad pagada 70 79
P14. Tarifas de publicidad por nimero 78 76
P1s5. Publicidad en Internet 97 88
P16. Venta de derechos o contenidos a otros soportes 84 94
P17. Paises de venta de los mismos 3 91
P18. Estrategia de presencia en Internet 100 97
P1g. Otros formatos de publicacién 95 94
P20. Servicios ofrecidos en web 94 88
P21. Venta y suscripciones por internet 97
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P22. Porcentaje de venta sobre totales 67
P23. Tipos de programas informaticos 64 79
P24. Digitalizacién de contenidos 92 91
P25. Participacién en proyectos de digitalizacién 100
P26. Principales caracteristicas de un distribuidor 78 79
P27. Funcién mas importante de un distribuidor 78 88
P28. Interés en contar con un distribuidor conjunto para ARCE 73 88
P2g. Dificultades en la gestién 67
P30. Tareas a externalizar 42
P31. Tareas “ladronas” de tiempo 70
P32. Tareas importantes a realizar 70
P33. Afio de asociaciéon a ARCE 73 100
P34. Uso y valoracién de los servicios de ARCE 86 91
P35. Utilizacién intranet 88
P36. Razones de la no utilizacién 75
P37. Mejoras intranet 75
P38. Uso de la web de Revistas Culturales 97 91
P39. Razones del no uso de la web 14 67
P40. Mejoras a la web de Revistas Culturales 6 100
P41. Aportacién en contenidos de las Revistas Culturales 91
P42. Razones de la no aportacién 100
P43. Nuevos servicios 14 37
P44. Nuevas revistas 10 13
P45. Interés en que ARCE incluya Revistas Culturales digitales 56 80
P46. Justificacién de la respuesta 100
P47. Notificacién de qué revistas 6 6
P48. Otras asociaciones a las que pertenecen los asociados de ARCE 22 43
P49. Otros servicios que les prestan esas asociaciones que sean de interés para ARCE 6 50
P50. Otros comentarios 14 17

La tasa de respuesta es muy alta en casi todos los items y aumenta

ligeramente con relacién al afio 2005. Solamente las preguntas de caracter

mas abierto reciben menor ndimero de contestaciones.
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Finalmente, la muestra para los datos procedentes del cuestionario ha
quedado de la siguiente manera:

Tipo de revista % 2005 % 2007
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 91 78
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 80 86
Pensamiento y Politica 82 83
Critica de la cultura 80 100
Arte 64 71
Literatura y Libros 75 57
Mdsica 91 100
Artes escénicas 75 100
Cine, Fotografia y Audiovisual 20 40
Media general 77 84

8.2. Informacion suministrada por ARCE

Este origen de datos tiene una base muestral mayor, al quedar constituida
por una gran mayoria de las revistas culturales asociadas a ARCE.

Al igual que en el estudio anterior, y siguiendo una tendencia bastante
comun dentro del sector del libro de recoger datos solamente de empresas
asociadas’, Opinién con Valor entiende que los datos de interés para el objeto
de estudio quedan circunscritos a las revistas asociadas a ARCE y no al total
de revistas culturales del sector, ya que las respuestas de estas Ultimas
distorsionan, en gran medida, la realidad de ARCE y de sus revistas asociadas.

Por tanto, no se incluye en los analisis ninguna revista que no pertenezca
a ARCE.

7. Este es el comportamiento que por regla general siguen, por ejemplo, los estudios de Comercio Interior que
realiza |a Federacién de Gremios de Editores de Espafia, los estudios de perfil de distribucién realizados por
FANDE y, en gran medida, los Mapas de Libreria realizados por CEGAL, aunque en este (ltimo caso se suelen
tener también en cuenta a las librerias no asociadas.
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En cuanto a los datos suministrados por ARCE, la representatividad es la
siguiente:

Tipo de revista % Respuesta 2005 % Respuesta 2007
Ciencias Sociales, Filosofia e Historia 36% 25%
Arquitectura, Urbanismo y Disefio 40% 29%
Pensamiento y Politica 21% 30%
Critica de la cultura 20% 40%
Arte 27% 33%
Literatura y Libros 50% 40%
Mdsica 30% 20%
Artes escénicas 25% 0%
Cine, Fotografia y Audiovisual 0% 40%
Media General 37% 32%

8.3. Analisis directo de las paginas web y presencia
en Internet

A la hora de abordar este apartado se ha optado por ver cual empieza a ser el
posicionamiento de las revistas con relacién a la web 2.0, entendiendo esto,
de manera genérica, como la capacidad de las revistas para plantear y
posibilitar a sus usuarios posibles formas de interactividad y/o de sindicacién
de contenidos.

Para ello se han tomado algunos de los pardmetros manejados por el estudio
Tendencias web 2.0 en el sector editorial adaptando y simplificando los mismos.

Con ello se ha intentado medir el posicionamiento de las distintas webs en
relacién, basicamente, con los siguientes aspectos:

— Relacién con los medios a través de salas de prensa virtuales.
— Participacion en redes sociales.

— Relacién con usuarios a través de blogs, foros, boletines.

— Buscadores.

— Politica de gestién de contenidos.

— Posicionamiento.

METODOLOGIA 81






AsoCIACION DE RevisTAs CULTURALES EspaNoLAs (ARCE): ARCE y las librerias. Propuesta de
Mapa y lineas de trabajo. ARCE, 2006.

AsoCIACION DE RevisTAS CULTURALES EspaNoLAs (ARCE): Ayudas piblicas a la edicién de
revistas culturales en los estados miembros de la UE. ARCE, 2004.

AsOCIACION DE RevisTAs CULTURALES EspaNoLas (ARCE): Los lectores de las Revistas
Culturales. Perfil sociodemogrdfico, hdbitos de lectura y estilos de vida. ARCE, 2007.

AsoCIACION DE RevisTAs CULTURALES EspaNoLAs (ARCE): Revistas culturales y bibliotecas.
Andlisis y propuestas. ARCE, 2006.

CELAYA, J.: Tendencias web 2.0 en el sector editorial. Uso de las nuevas tecnologias en el
fomento de la lectura y la promocién del libro. Octubre 2007.

SERvICIo EUROPEO DE EsTADIsTICAS (EUROSTAT): http://www.europa.eu.int/comm/eurostat/

GArcia LEvA, Maria Trinidad: Las revistas culturales y su futuro digital. Fundacion
Alternativas, 2007.

Gea21. GRUPO DE ESTUDIOS Y ALTERNATIVAS: Las Revistas Culturales e Internet. ARCE, 2000.
PRECISA RESEARCH: Las Revistas Culturales 1997-2002. ARCE, 2003.

PRECISA RESEARCH: Las Revistas Culturales 1997-2003. ARCE, 2004.

BIBLIOGRAFIA Y FUENTES 83






10.1. Utilizacion de los servicios de ARCE

Los servicios més utilizados son la presencia en ferias (por un 79%) y la
presencia en las webs de ARCE (73%), la gestion de suscripciones (64%) y la
gestidn de ayudas (60%).

Los menos utilizados (por debajo del 50%) son la formacién (48%), la gestidn
de publicidad (40%) y la exportacién (33%).

2007
Presencia en ferias 79%
Presencia en webs de ARCE 73%
Gestidn de suscripciones 64%
Gestion de ayudas 60%
Representacion Institucional 55%
Convenio con otras entidades 55%
Informacién a socios 55%
Formacién 48%
Gesti6n de publicidad 40%
Exportacion 33%
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Con relacién al afio 2005, vemos que, en general, ha disminuido ligeramente

el uso de los servicios prestados por ARCE a sus socios.

Uso de los servicios de ARCE

Exportacién

Gestién de publicidad
Formacién

Informacién a socios
Convenio con otras entidades
Representacién institucional
Gestion de ayudas

Gestién de suscripciones
Presencia en webs de ARCE

Presencia en Ferias

T T T T
0% 10% 20% 30%

T
40%

T
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T
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2007 2005
Presencia en ferias 79% 81%
Presencia en webs de ARCE 73% 80%
Gestion de suscripciones 64% 56%
Gestion de ayudas 60% 58%
Representacion institucional 55% 61%
Convenio con otras entidades 55% 53%
Informacién a socios 55% 64%
Formacién 48% 50%
Gestion de publicidad 40% 47%
Exportacién 33% 36%
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10.2. Valoracion de los servicios de ARCE

Los servicios mas valorados (en una escala del 1 al 10) son la gestién de
ayudas (con una puntuacién de 7,9 sobre 10), los convenios con otras
entidades (con un 7,8), la representacién institucional (con un 7,8), la
informacién facilitada a socios (7,7 puntos) y la formacién (7,3 puntos).

Los menos valorados son la exportacién (5,4), la gestion de suscripciones

(6,3) y la gestién de publicidad (6,7).

Valoracién de los servicios

2007
Exportacion 5,4
Gestion de suscripciones 6,3
Gestion de publicidad 6,7
Presencia en ferias 6,9
Presencia en webs de ARCE 7
Formacién 7.3
Informacién a socios 7.7
Representacién Institucional 7,8
Convenio con otras entidades 7,8
Gestion de ayudas 7,9
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En comparacién con el afio 2005, vemos que al igual que ha bajado la
frecuencia de uso de los servicios, también ha descendido la valoracién sobre
los mismos.

Es de destacar que el mayor descenso se ha producido con relacién a la
presencia en las webs de ARCE.

Valoracién de los servicios de ARCE

Gestion de ayudas

Convenio con otras entidades
Representacién institucional
Informacién a socios
Formacién

Presencia en webs de ARCE
Presencia en Ferias

Gesti6n de publicidad

Gestion de suscripciones

Exportacién

BN 007 W 2005

2007 2005
Exportacién 5,4 6,33
Gestion de suscripciones 6,3 6,25
Gestién de publicidad 6,7 5,93
Presencia en ferias 6,9 7,26
Presencia en webs de ARCE 7 8,78
Formacién 73 6,94
Informacién a socios 77 8,44
Representacién Institucional 7,8 7,61
Convenio con otras entidades 7,8 8,64
Gestion de ayudas 7,9 8,82
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10.3. Demandas de los asociados

La demanda mas extendida entre los asociados de cara a la web de ARCE es,
sin duda, la mejora de la intranet.

Otras reivindicaciones de menor calado entre los asociados son:

— La creacién de una hemeroteca virtual con micropagos a través de SMS.

— La creacién de un servicio de noticias y novedades por correo electrénico.

También podria decirse que existe una cierta demanda de incorporacién de
las Revistas Culturales Digitales (ARDE) a ARCE, aunque esto debe ser
analizado y debatido en profundidad, ya que casi la mitad de los asociados
no tienen clara esta incorporacion (concretamente, el 44,6%).

Entre los interesados se mencionan revistas como Babab y Literaturas.com
ademas de otras revistas no pertenecientes a ARDE como Almiar, Espéculo, El
Critico, Abel Martin, La Hamaca de Lona, Imaginando, El Pasajero, Sie7eDeSie7e, o
Lunas Rojas, por lo que parece que el conocimiento del sector digital es
bastante amplio aunque no asi el que se tiene sobre ARDE, al mencionar
publicaciones digitales no adscritas a la misma como si lo fuesen.

Interés en que ARCE incluya ARDE

NS/NC
44,4%

25%
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10.4. Nuevos servicios demandados por los asociados

En cuanto a nuevos servicios demandados por las revistas, los mas reflejados
son los siguientes:
— Relacionados con logistica y distribucién:

* Distribucién conjunta.

* Blsqueda de una red de distribucién para el mercado latinoamericano.

* Disponer de una estructura logistica.

* Distribucidn en librerias.

» Asesoramiento en la distribucidn.

— Comercial:
* Proponer a distribuidoras y libreros un espacio expositivo diferenciado.
* Autobus itinerante de Revistas Culturales.
* Comercializacién de publicidad en papel e Internet.

* Asesoramiento en la gestiéon comercial.

— Internet:
* Asesoria sobre modelos de presencia.
* Vinculos directos a otros contenidos relacionados de la web de la revista.

* Mejora de los sumarios.

— Ayudas

* Informacion puntual sobre convocatorias de ayudas a revistas culturales
efectuadas por las distintas Comunidades Auténomas.
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10.5. Valoracion de la pagina web “revistasculturales.com”
El 76% de los asociados dice utilizar la web www.revistasculturales.com, lo

cual supone, con relacién a 2005, un aumento de 5 puntos. En ese afio los
que afirmaban utilizarla eran un 71%.

Uso de la web “revistasculturales.com”

Entre los que no la utilizan se sefialan dos motivos exclusivamente:

— Falta de habito.

— No considerarla dtil.
Entre las mejores propuestas resaltamos las siguientes:

— Posibilidad de sindicar los contenidos.
— Que los contenidos que se seleccionan estuvieran mas tiempo visibles.
— Fomentar la participacién de los lectores.

— Seguir las pautas del disefio del resultado de la encuesta sobre el perfil del
suscriptor.

— Posibilidad de establecer diversos vinculos directos desde distintos puntos
de la pagina de ARCE (especialmente cuando se reproduce alli el indice o
uno de los contenidos de la revista) a los diferentes puntos de interés de la
web de las revistas que tienen la totalidad de sus contenidos publicados
on-line (frente a la situacién actual: un Unico vinculo de ARCE a la web
general de la revista).
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10.6. Valoracion de la intranet de ARCE
La intranet de ARCE es utilizada habitualmente por el 66% de los asociados.
Entre las revistas que no la utilizan se sefialan, basicamente, tres motivos:

— Falta de tiempo.
— Falta de utilidad.

— Falta de motivacién.
Las mejoras principales que se proponen son las siguientes:

— Publicar en la intranet los programas y horarios de las Jornadas.

— Mas informacion sobre aspectos relacionados con la comercializacion y
distribucién de revistas culturales, tanto en Espafia como en el extranjero.

— Incluir documentos de interés del sector de la cultura en general y del libro
en particular.

— Incluir una agenda profesional (traductores, disenadores, correctores,
distribuidores, etc...).

— Guia de software libre para la gestién de distintos procesos.

— Que el resumen que aparece antes de poner la contrasefia sea mas largo
para no entrar si no nos interesa. Al entrar, que directamente apareciera el
.pdf o archivo, sin el resumen que previamente ha aparecido antes de
meter la contrasefia (pensamos que esto nos haria mas 4gil y atil la
informacién recibida).

— Incluir una seleccién de las librerias de toda Espafia mas adecuadas para la
distribucion de las revistas y de los principales importadores-distribuidores
de revistas culturales en América (datos completos).
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* arce ASOCIACION
DE REVISTAS
CULTURA~LES
DE ESPANA
- Abaco - Dirigido por... - Opera Actual
- Academia - Ecologia Politica - Orbis Tertius
- Actores - El Ecologista - La P4gina
- ADE Teatro - Efie, Revista para leer - Papeles de la FIM
- Album - Exit Book - Papeles de relaciones
- Archipiélago - Exit, Imagen&Cultura ecosociales y cambio global
- Archivos de la Filmoteca - Exit Express - Papers d’Art
- Arquitectura Viva - Experimenta - Pasajes
- Arketypo - El Extramundi y los papeles - Politica Exterior
- Art Notes de Iria Flavia - Por la Danza
- Artecontexto - FP Foreign Policy - Primer Acto
- Arte 'y Parte - Goldberg - Quimera
- Aula-Historia Social - Grial - Quodlibet
- AV Monografias - Guaraguao - Quérum
- AV Proyectos - Historia Social - El Rapto de Europa
- LAveng - Historia, Antropologia - REC
- Ayer y Fuentes Orales - Reales Sitios
- Barcarola - llustracién de Madrid - Renacimiento
- Boletin de la Institucién - Insula - Revista Cidob d'Afers
Libre de Ensefianza - Intramuros Internacionals
- Bonart - Isidora - Revista de Estudios
- Caleta - Lapiz Orteguianos
- Campo de Agramante - LARS, cultura y ciudad - Revista de Libros
- CD Compact - Leer - Revista de Occidente
- El Ciervo - Letra Internacional - Revista Hispano Cubana
- Clarin - Letras Libres - RevistAtlantica de Poesia
- Claves de Razén Practica - Libre Pensamiento - Ritmo
- CLlJ - Litoral - Scherzo
- Comunicar - El Maquinista - Sistema
- El Croquis de la Generacién - Telos
- Cuadernos de Alzate - Més Jazz - Temas para el debate
- Cuadernos de Jazz - Matador - A Trabe de Ouro
- Cuadernos de la Academia - Melémano - Trama&Texturas
- Cuadernos de Pensamiento - Mientras Tanto - Turia
Politico - Minerva - Utopias/Nuestra Bandera
- Cuadernos Hispanoamericanos - Le Monde Diplomatique - El Viejo Topo
- Dardo Magazine - Nuestro Tiempo - Visual
- Dcidob - Nueva Revista - Zut

- Debats - Numen, Revista de Arte
- Delibros - OjodePez





